Приложение 3

Показатели эффективности рекламы местных СМИ

название
П1

(чел.)
П2

(чел.)
П3

(чел.)
прибыль от проведенной кампании

(руб.)
затраты на рекламную кампанию

(руб.)
прибыль фирмы

(руб.)
ИЭ

(%)
КЭ

(%)
ЭЭ

(%)

радиостанции

Ви-Би-Си
163.500
200.000
40.875
30.000
1.400
50.000
82,0
25,0
57,2

Приморское радио
79.000

19.750

1.350

39,5

57,3

Новая волна
53.500

13.375

7.100

26,8

45,8

Лемма
32.000

8.000

4.350

16,0

51,3

телеканалы

ПТР
130.500
200.000
32.625
30.000
1.200
50.000
65,0
25,0
57,6

ОТВ-Прим
49.500

12.375

11.700

24,8

36,6

Новая волна
16.500

4.125

11.550

8,3

36,9

газеты

Владивосток
72.250
200.000
18.062
30.000
3.990
50.000
36,0
25,0
52,0

Дальпресс
200.000

50.000

7.600

100,0

44,8

Новости
70.700

17.675

4.750

35,4

50,5

Конкурент
8.000

2.000

2.400

4,0

55,2

Золотой Рог
26.000

6.500

4.750

13,0

50,5

