Уважаемая комиссия, вашему вниманию представляется дипломная работа Парубочего Кирилла Игоревича, на тему «Повышение прибыли и рентабельности предприятия на примере ОАО «Волгогазоаппарат».
Цель данной работы – анализ прибыли и рентабельности предприятия в условиях рыночной экономики, а так же выявление резервов для повышения этих показателей.
Тема прибыли и рентабельности особенно остра для российских предприятий на современном этапе. 

Анализ прибыли позволяет выявить основные факторы ее роста, эффективное использование ресурсов, потенциальные возможности предприятия, а так же определить влияние внешних и внутренних факторов на размер прибыли, порядок ее распределения.
Для начала рассмотрим прибыль как экономическую категорию. Величина прибыли и уровня рентабельности зависит от производственной, снабженческой, сбытовой и коммерческой деятельности предприятия, иначе говоря, эти показатели характеризуют все стороны хозяйствования. 

В анализе формирования и использования прибыли используются следующие показатели: балансовая прибыль, налогооблагаемая прибыль, чистая прибыль.

Схема формирования балансовой прибыли изображена на плакате.

Балансовая прибыль включает в себя прибыль от обычных видов деятельности, финансовые результаты от операционных и внереализационных операций и чрезвычайных обстоятельств.

Т.к. балансовая сумма прибыли зависит от объема реализованной продукции, ее структуры, себестоимости, среднего уровня цен и финансовых результатов от прочих видов деятельности, то можно выделить резервы увеличения суммы прибыли. Они представлены на данной схеме.

В итоге для повышения эффективности работы предприятия и роста прибыли необходимо принятие таких мер как:

· увеличение объема реализации продукции;

· повышение цен;

· снижение себестоимости товарной продукции.

Далее рассмотрим хозяйственную деятельность предприятия.

Основной задачей промышленных предприятий является наиболее полное обеспечение спроса населения высококачественной продукцией. Темпы роста объема произведенной продукции, повышение ее качества непосредственно влияют на величину издержек, прибыль и рентабельность предприятия.

На данном графике представлена динамика производства и реализации продукции за период с 2000 по 2003 года.


Из анализа графика видно, что объем производства возрос на 62%, а объем реализации продукции увеличился на 64,3% по сравнению с 2000 годом. То, что за 2003 год темп производства продукции ниже темпа реализации, говорит о том, что нереализованная продукция на складах предприятия и неоплаченная покупателями за предыдущий период реализована в 2003 году полностью.
Также стоит рассмотреть какова динамика объемов продаж продукции по отдельным моделям. Она изображена на этой диаграмме. Из представленной диаграммы видно, что объемы реализации продукции предприятия по всем моделям возрастают. Так, например, объем реализации плиты «Электа» возрос в период с 2000 по 2003 года на 56,4%, а модели «Лада-2» на 61,8%.

Далее рассмотрим долю основных моделей плит в общем объеме продаж. Это продемонстрировано на этой диаграмме. Т.к. объем реализации и выпуска продукции в течении анализируемого периода постоянно увеличивался, то это увеличение сказалось и на структуре выпускаемой продукции. Наибольший удельный вес в 2000 году в общем объеме продаж занимала модель «Лада» (53,5%), в 2001, 2002 годах ее удельный вес уменьшился и на конец 2003 года составил 32,9%. В то же время увеличился удельный вес модели «Электа», если в 2000 году он составлял 35,8%, то в 2003 от стал 49,9%. Аналогичная ситуация с плитой «Лада-2» - ее доля изменилась с 10,8% в 2000 году, до 17% в 2003.
Особое внимание уделяется анализу обеспеченности предприятия кадрами наиболее важных профессий.
На данном плакате изображена динамика изменения численности персонала.


В первую очередь отметим наметившуюся тенденцию к стабилизации кадрового состава и отсеиванию случайных людей, об этом свидетельствует коэффициент постоянства персонала предприятия, он увеличился за последний год на 0,037. После ознаменовавшегося сильными кадровыми переменами 2002 года, в 2003 году достигнута стабилизация по всем показателям: коэффициент оборота по выбытию уменьшился на 0,037, а коэффициент текучести кадров на 0,03. Резкое падение коэффициента оборота по приему персонала явилось освоение больших производственных мощностей в 2002 году.

Себестоимость продукции – один из важнейших экономических показателей деятельности предприятия. 
На данном плакате представлена группировка затрат по экономическим элементам. Наибольший удельный вес в общих затратах занимают материальные затраты, что говорит о материальном характере производства. 

Для выявления причин изменения общих затрат рассмотрим структуру затрат на производство.


Структура затрат представлена на данном плакате. 


Из анализа диаграммы видно, что материалоемкость имеет устойчивую тенденцию к снижению, за период с 2000 по 2003 года общее снижение составило 11,9%. В период с 2000 по 2002 года фондоемкость падает и это негативный фактор, т.к. уменьшаются затраты на ремонт и восстановление техники и оборудования, но в 2003 году тенденция изменилась и она возросла по сравнению с предыдущим годом на 0,55%. Зарплатоемкость с каждым годом увеличивается, т.к. растет заработная плата персонала предприятия.

Динамика прибыли представлена на следующем плакате.


Из анализа представленной диаграммы можно сделать вывод, что с 2000 по 2002 года наблюдается устойчивый рост прибыли, а в 2003 году наблюдается небольшой спад, вероятно это связано с некоторыми перестановками организационного плана на предприятии.

Выполнение плана и динамика прибыли в том числе зависит и от уровня среднереализационных цен. Динамика средней цены продемонстрирована здесь.
В связи с ростом цен на энергетику, материалы, сырье, повышение зарплаты цены на продукцию предприятия были повышены в период с 2000 по 2003 года на 46,8%, но в среднем рост цен не превышает темпов инфляции.
Рентабельность, в отличии от прибыли, показывающей эффект предпринимательской деятельности, характеризует эффективность этой деятельности.
Рентабельность продукции, продемонстрированная на данном графике, показывает сколько прибыли приходиться на единицу реализованной продукции.

На основании диаграммы можно сделать следующие выводы:

1) показатель общей рентабельности с каждым годом падает с 0,053 в 2000 году до 0,04 в 2003 году. Это говорит о том, что в 2003 году каждый рубль реализации приносил в среднем около 0,04 копейки балансовой прибыли;
2) показатель рентабельности продаж по чистой прибыли так же падает с 0,04 в 2000 году до 0,03 в 2003 году. Это говорит о том, что спрос на продукцию падает, т.о. в 2003 году на 1 рубль реализованной продукции предприятие имело лишь 0,03 копейки чистой прибыли;

3) рентабельность всей реализованной продукции снизилась за отчетный период на 0,9% и составила к концу 2003 года 5,9%.

Вывод: все показатели рентабельности продаж остаются на довольно низком уровне.

Рентабельность вложений предприятия, продемонстрированная на данном графике – это показатель показывающий эффективность использования всего имущества предприятия.

Из анализа этой диаграммы можно сделать вывод, что в целом показатели рентабельности вложений за 2000 – 2002 года росли, но в 2003 году наметился спад. Все показатели рентабельности вложений находятся на среднем уровне, что говорит о недостаточно эффективном вложении средств.
На этом закончим анализ хозяйственной деятельности предприятия и перейдем к прогнозированию и путям повышения прибыли и рентабельности предприятия.
Целью планирования прибыли является обеспечение роста ее размера и повышения рентабельности на основе увеличения оборота и улучшения его структуры, наиболее эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов.
Прогнозирование товарооборота является главным показателем плана экономического и социального развития данного предприятия. Планирование товарооборота основывается на анализе данных за ряд предшествующих лет.
Динамика товарооборота представлена на следующем плакате.

В 2003 году товарооборот на предприятии составил 328 061 тыс.руб., он превысил товарооборот 2002 года на 71108 тыс.руб. План товарооборота полностью выполняется из года в год. В среднем перевыполнение плана в течении анализируемого периода составляет 2%.
При планировании товарооборота на предприятии используется опытно-статистический метод. 

В 2004 году по продукции предприятия ожидается повышение цен в среднем на 28%. Темп прироста товарооборота на 2004 год прогнозируется в размере 26,6%, т.о. прогнозируемый товарооборот составляет 415 457 тыс.руб. Сумма планируемого прироста 87 397 тыс.руб.

Планирование и анализ издержек обращения направлены на ликвидацию излишних расходов. Это очень важно, потому как издержки обращения при неизменных торговых надбавках – основной фактор обеспечения рентабельности работы предприятия.
На плакате представлены издержки за 2003 год и прогноз на 2004.

Сократить издержки планируется за счет уменьшения затрат по статьям «Прочие расходы» (показать), а также существенного сокращения статьи «Затраты по оплате % за пользование займами».

Экономическое обоснование плана прибыли от реализации на 2004 год представлено на плакате.
В 2004 году ожидается увеличение прибыли от реализации до 31 327 тыс.руб., за счет увеличения объемов продаж на 87 397тыс.руб., снижения издержек обращения на 3041 тыс.руб. и более эффективной работы высококвалифицированных специалистов.

Соответственно возрастет рентабельность продаж (показать плакат) на 1,6%.
Прогнозирование прибыли остающейся в распоряжении предприятия представлено на этом плакате.

Валовая прибыль предприятия представляет собой сумму прибыли от реализации и доходов от внереализационных операций, уменьшенных на сумму расходов по этим операциям. В 2004 году ожидается уменьшение суммы внереализационных доходов на сумму 187 тыс.руб. и они составят 4247 тыс.руб. В тоже время планируется снижение операционных расходов на 134 тыс.руб. 
Ожидается увеличение чистой прибыли в 2004 году на 6082 тыс.руб. и она составит 16051 тыс.руб., что на 38% больше чем в 2003 году. При этом налог на прибыль составит 5282 тыс.руб.

Так же прогнозируется повышение рентабельности предприятия до 0,039, что на 0,009 больше чем в предыдущем году. Это свидетельствует о повышении эффективности хозяйственной деятельности предприятия.

После внедрения данных мероприятий финансовое положение предприятия станет более стабильным, что улучшит его инвестиционную привлекательность.
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