Основные направления маркетинговой стратегии

Стратегия маркетинга охватывает различные решения, средства и способы реализации средне- и долгосрочных маркетинговых целей. Стратегия маркетинга состоит в приведение возможностей предприятия в соответствие с ситуацией на рынке, т.е. внутреннею среду необходимо привести в соответствие с внешней. Важнейшим направлением маркетинговой стратегии является  улучшение потребительских свойств  создаваемых товаров.

Виды маркетинговых стратегий

1. Недифференцированная (агрегированная) – применяется при больших масштабах производства и емком рынке, широко использует принципы стандартизации и унификации каналов распределения товаров.

2. Дифференциация товара на рынке – выделение на рынке товара из других. Касается товаров массового спроса, но в отличие от первой стратегии, широко применяется реклама.

3. Стратегия нововведений – предложение рынку постоянных новшеств, что ускоряет период морального старения существующих товаров. Стратегия возможна только для крупных фирм в наиболее развитых в техническом отношении стран. Тип стратегии – агрессивный. Требует для своей реализации больших производственных затрат.

4. Стратегия наибольшего количества разновидностей данного товара через использование товарного знака, дизайна, упаковки.

5. Стратегия сегментации рынка. Фирма усиливает свою позицию на рынке не в целом, а только на его отдельных сегментах.

Классификация маркетинговых стратегий может быть дана не на уровне рынка, а на уровне отдельных предприятий. Различают:

1. Интенсивное развитие – наиболее полное использование всех возможностей фирмы: конструкторского и производственного потенциала, новые технологии, организация производства, маркетинг.

2. Интегральное развитие:

2.1 Привлечение части капитала одного/нескольких поставщиков (обратная интеграция)

2.2 Приобретение торговой фирмы или создание смешанной торгово-производственной фирмы (прямая интеграция)

2.3 В ряде случаев объединение с конкурентами, в случае, когда не существует законодательных ограничений

3. Диверсификация – создание новых товаров и/или выход на новые рынки. Различают четыре вида:

· Концептуичная  - создание новых товаров из тех же материалов и по существующей технологии производства

· Вертикальная – организация выпуска таких товаров, которые ранее получали от поставщиков

· Горизонтальная – выпуск товаров, требующих изменение в существующих технологиях или разработки новых технологий, которые в дальнейшем окажутся более выгодными, нежели существующие.

· Корпоративная – создание  принципиально новых товаров.
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